
近日港人北上
消費成為熱潮，
筆者見 Facebook

執笠關注組爆紅，關注組日日 post 一些
執笠的舖頭，水分甚重。但有港媒卻不
斷引用及報道炒作香港店舖執笠潮，而
筆者再三留意，一些平台平均有七成都
是報道炒作香港負面的信息，正能量的
資訊不足三成。筆者作為一位自媒體
人，當然明白現在網絡年代，流量是王
道，就如米飯班主，做標題黨、夸大內
容博取流量也是理解，但比例未必太過
分吧。

首先不斷炒作內地與香港矛盾，少報
導兩地同胞正能量事實。近期港人北上
消費，有港媒引述飲食界說復活節假期
有80萬港人北上消費，所以引致食肆要
執笠。但是，復活節假期只得幾天，幾
天便導致本地商舖執笠未免太夸張。筆
者以前從事過零售界，因復活節不是內
地假期，所以知道香港的生意在復活節
假必然比較靜，翻查2018年的數據，那
時都有79萬多人離港。香港持續舉辦國
際級盛事，帶動很多人流，個別媒體只
懂唱衰不唱好，例如香港一年一度的國

際七人欖球賽明明是吸引了世界各地不
少民眾到場觀賞，這三天球賽令不少餐
廳的生意額增加兩至三成，更有負責人
說 「盛事救他們一命」，這些媒體又有
否大力報道？

再講店舖執笠，香港是一座具有競爭
力的國際城市，它同時還是一個獨立關
稅區，有自己的貨幣政策，在 「一國
兩制」下，保持原有的資本主義制度和
生活方式。資金、商品、人才、技術、
資訊一直都是自由和高度流通，流動性
也很強，資金和人才進出進入，有人來
有人走；同樣地，店舖有人開就有人
執。在 2023 年底香港約有 33.5 萬間食
肆，今年首季有3000間食肆執笠，其實
也不到1%，絕對不奇怪。反之1月香港
公司註冊處公布指2023年香港公司註冊
數超13.22萬間，平均每天就有356家香
港公司註冊成立，創自2019年以來五年
的新高。截至2023年底，根據《公司條
例》(第 622 章)註冊的香港本地公司總
數為 1430758 間，較 2023 年增加 39080
間。從這些數據和發展趨勢中可以看
出，香港作為一個商業和金融樞紐城
市，依然保持強大的吸引力和競爭

力，是全球貿易首選地之一，筆者想問
這些媒體又為何不去大力報道？是否雙
重標準？

多宣揚香港正能量
香港擁有優越的傳媒環境，擁有最先

進的電訊科技，在 「一國兩制」的安排
下，有 「一國」之利， 「兩制」之便。
實施香港國安法、完善選舉制度以至今
年3月完成了基本法第23條立法的憲制
責任和歷史使命，保障了香港的長期發
展穩定。香港的傳媒環境十分蓬勃，傳
媒機構數量不斷增加，不少國際通訊
社、行銷全球的報章和海外廣播公司，
都在香港設立亞太區總部或辦事處。香
港的新聞和言論自由受基本法和《香港
人權法案》保障，傳媒可以自由地在守
法的前提下監察和批評政府。但筆者認
為在香港邁向由治及興的新階段，香港
一些傳媒應該要作出改變，放下夸大報
道、博取流量的手法，多持平報道，多
宣揚香港的正能量，強化社會責任，彰
顯媒體應有的擔當，進一步凝聚社會共
識，促進社會繁榮發展，助力向世界講
好香港故事，才是正確的做法。

港事講場

實事求是講好香港故事
高松傑
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內地汽車製造業蓬勃發展
時事評論員 吳幼

內地汽車年產銷
數量已連續十五年
蟬聯全球第一；去

年產銷同比還分別進一步增長了 11.6%和
12%，兩者都超過了3000萬輛。近些年，
內地大力研發電動化和智能化汽車，以及
汽車電池，其中新能源車自2015年起產銷
量也連續多年位居世界第一；去年新能源
汽車產銷量分別完成958.7萬輛和949.5萬
輛，同比增長35.8%和37.9%。由新能源汽
車帶動，內地也成為世界第一大汽車出口
國。從技術革命性突破、生產要素創新性
配置、產業深度轉型的角度來觀察，勞動
力、生產資料和勞動對象優化組合促進了

內地新能源汽
車的發展，提
升了汽車製造
業的全要素生
產率，創新和
產品質量提升
該行業新質生
產力發展和應
用的佐證。當
然，我們不能
簡單地把內地
汽車製造業等
同 新 質 生 產
力；事實上，
汽車製造業的
許多增值過程
仍停留在傳統
的運作經營模

式，談不上涉及什麼新質生產力。

汽車股仍待提振
股市是製造業等實體經濟的引伸，屬於

虛擬經濟。股市能配置資源，現在內地的
一些民營車企就是通過上市集資方式在短
時間內集合了大量資金，使之具備了大規
模投資研發、開展規模生產和走向國際的
條件。資本化定價吸引了許多投資者，卻
也得股市運行出現巨大的波動和不確定
性。內地汽車行業迅速發展，不少車企更
在境內外股市集資。在今日香港，許多人
不知道理想汽車的型號、外貌和性能，卻
都能談論理想（2015）的股價。而在港上
市的內地私營汽車股，掛牌後股價大幅波
動，一些尚未盈利的車企，它們眼下的股
價甚至不及它們公開募股時定價的兩成，
投資者則在相關的交易中分配彼此的財
富。

2023年，內地車企銷售量排名以上汽集
團超過502萬輛居首，一汽344萬輛、比亞
迪302萬，吉利、長安、廣汽、東風都超
過200萬輛，奇瑞、北利、長城等均過100
萬輛。一般認為，車企實現規模經濟的年
產量為50萬輛，起碼也需30萬輛。而如今
在港交所掛牌的個別民營車企要實現規模
經濟仍需要付出較大的努力。也正因為如
此，一些上市車企股價往往受壓嚴重，特
別在ADR交易時段。小鵬汽車（9868）希
望在智能駕駛和飛行汽車等方面有所突
破，即通過科技創新，發展原創性、顛覆
性科技創新成果，培育新質生產力的新動

能。話雖如此，不扭轉眼下的虧損還是不
行的。有分析指小鵬能在後年銷量過50萬
輛並轉虧為盈，但那也只是一種預期。

競爭有助技術進步
中國內地是一個很大的市場，政府政策

鼓勵造車，也鼓勵市場競爭；現在美國主
要有 4 家車企，日本 9 家，中國內地則有
35 家主要車企，包括 8 家國企和 27 家私
企。其實，中國內地和國際市場規模都是
有限的，激烈競爭促使車企間爆發減價
戰，也削弱了它們的利潤，使小型車企更
難轉虧為盈。由於汽車製造業已成為中國
新質生產力發展和經濟擴張的一種動力，
眼下眾多車企間的競爭有利於技術進步和
汰弱留強。而未來，有多少車企生存下來
才是最佳狀態，現在仍難下定論，不排除
車企間日後會出現一些兼併和收購。

目前，不少已上市的私營車企，儘管它
們仍處於虧損，股價波動也很大，流動資
產卻高於流動負債一倍以上，現金也很充
裕，完全沒有過度負債的情況。從這一點
來說，它們的財務是健康的，與內地房企
的情況完全不同。中國在1957年出口了3
輛汽車，55 年後的 2012 年出口了 100 萬
輛；2021 年中國汽車出口則突破 200 萬
輛，2023實現了491萬輛。儘管保護主義
在美西方抬頭，中國汽車製造業仍能迅速
走向世界，而且步伐較難停下來。可以這
麼說，中國汽車製造業正處於興旺時期，
在形勢一片向好的大氣候中，較多車企是
有機會進一步發展起來的。

市場探針

10所重點老年大學共聚合肥廬陽
老有所樂，樂在絲竹管弦的高山流水，樂在縱橫

交錯的潑墨揮毫，樂在古韻悠悠的曼妙舞姿……在
合肥主城區廬陽，火熱舉辦的各級老年大學正日益
成為一顆顆璀璨明珠，串起老年人的幸福晚年，成
為廣大長者精神家園。

「一校四區」扮靚首善夕陽紅
春光明媚，樂滿桑榆。前不久，廬陽區老年大學

雙崗校區（雙崗街道老年教育中心）五樓教室內琴
音悠揚，學員們正跟着專業指導老師學習電鋼琴。
「這是我校今年春季在該校區增設的一門課程，在

設置之前就摸排了轄區老年學員的意向，這門課深
受學員喜愛。」廬陽區老教委常務副主任、區老年
大學校長殷碩景說。

今年初，雙崗街道老年教育中心獲全省鄉鎮（街
道）老年學校 2023 年度省級示範校表彰，成為轄
區唯一街道級 「省級示範校」。作為廬陽區老年
大學和雙崗街道共建共管的一所老年學校，這裏
已開設教學班 27 個，學員 900 餘名，成為涵蓋聲
樂、舞蹈、書法、瑜伽等多學科的綜合性老年教
育基地。

雙崗街道老年教育中心是廬陽區 「老有所學」氛
圍愈加濃厚的一個縮影。近年來，廬陽區着力推動
基層老年教育工作，持續提升基層老年教育辦學水
平，不斷擦亮廬陽 「老有所學」名片，扮靚長者的
幸福晚年生活。目前，廬陽區老年大學有馨苑、雙
崗、海棠、杏花四個校區，今年春季學期開設聲
樂、器樂、戲劇、體育保健、舞蹈時裝、書畫、攝
影攝像、生活應用等課程。

「七級網絡」開啟老年教育新格局
「目前，轄區內的老年教育資源豐富，安徽省老

年大學六安路校區、安徽省委老幹部活動中心、安
徽女子老年大學、安徽健樂老年大學、安徽工商職
業管理學院老年大學、合肥老年大學百花校區、合
肥老年開放大學、合肥師範學院老年大學、合肥市
經信委老年學校、廬陽區老年大學等十所老年大學
（學校）集中運行，成為廬陽的一個特色亮點。」
廬陽區老年大學相關負責人表示。值得一提的是，
廬陽區老年大學與其他老年大學還經常性進行教育
教學交流。據不完全統計，2024年春季，位於廬陽
的老年大學（學校）共開班470餘個，招收老年學
員 約 15800 人 次 ， 較 去 年 秋 季 分 別 增 長 9% 和
15.3%。

據悉，廬陽區老年大學春季招生80個班級、3000
多人次，讓更多老年人在家門口實現老有所養、老
有所學、老有所樂。同時，廬陽區還大力推進11個
鄉鎮街道（經開區）老年學校規範化辦學，探索推
廣三孝口街道老年教育中心與安徽福年華養老集團
公司合作辦學、大楊鎮老年教育中心與安徽省健樂
老年大學合作辦學的新模式，鼓勵社會資本參與鄉
鎮老年學校辦學，努力打造 「一街一品，一居一
特」的 「老有所學」品牌，持續提升轄區老年群體
「學習型」養老生活品質。
近年來，廬陽區根據老城區人口密集等特點，大

力實施老有所學 「暖民心行動」，積極盤活辦公用
房、閑置校舍、文化館（站）、老年活動中心等資
源，新建、改擴建區老年大學、11個鄉鎮街道老年
教育中心、79個社區老年學校，努力辦好基層老年
教育，已經形成了省、市、區、街（鄉鎮）、居
（村）、高校、民辦七級老年教育網絡，打開具有
省會城市中心城區特色、與義務教育 「一老一小」
相得益彰的老年教育新格局。

王凱 張青林 余淼淼
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省會城市中心城區特色、與義務教育 「一老一小」
相得益彰的老年教育新格局。

王凱 張青林 余淼淼
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全港市民今年又可免費睇奧運喇，大家
相約屆時一起撐港隊和國家隊！

特首李家超昨宣布，特區政府已成功購
入2024巴黎奧運會及殘奧會的播映權，並

跟三間免費電視台達成轉播安排。播奧運的
公帑開支，肯定不會，其所衍生的龐大體育、

經濟、社會綜合效益，已夠抵償成本有餘了，而且當局還
可進一步想方設法收回成本。所以，怎樣把相關奧運效應
發揮到極致，才應是社會各界討論的關鍵所在。

算體育帳，精英化、專業化、盛事化、產業化、普及
化，施政報告為香港體育發展訂出方針。奧運效應催谷體
育熱、運動潮，大大有利推動體育普及化，尤其是提高青
少年對體育的興趣熱愛，自然就可培育更多運動員，形成
良性循環；精英化方面，已進入成效初顯，誕生愈來愈多
世界級運動員，上屆奧運就斬獲1金2銀3銅，既是歷屆之
冠，更相當於歷屆總和。今屆全港市民再齊看直播、同聲
打氣，運動員成績必可更上層樓，提高鼓舞作用。受惠於
此，運動員既可收穫更多獎勵，加上政策持續支持改善待
遇，投身職業運動員的人數與日俱增，有利體育專業化之
路踏入正軌。

算經濟帳，奧運效應肯定刺激消費。近日大獲好評的國
際七欖大賽提供了成功經驗，可推而廣之用於提升奧運效
應。比如再在中環海濱直播賽事，連同商場、食肆等同步
直播，便可帶動嘉年華效應，炒熱氣氛帶動市民外出消
費，惠及零售餐飲市道。而且配合奧運多搞活動，比如善
用明星谷高人流，借力市場激發創意活力，皆可進一步強
化賽事群聚效果。要使漣漪效應擴大，尚可趁奧運期間再
於播映地點舉辦市集，日夜都繽紛、區區都精彩，吸人
氣，聚財氣。還可賦能盛事化，既吸引境外旅客，又鼓勵
本地消費。另以產業化言，不單涉及體育本身的產業化，
還可連帶推動整條產業鏈上下游的發展。其實，加強體育
健康，有助降低醫療開支，其效益無可限量。

算社會帳，奧運效應提振士氣，增進和諧，加強團結，
也有利宣揚愛國愛港精神。每次奧運，特別是觀看直播
時，均為愛國愛港熱情的高漲時刻。看見運動員奮力拼
搏，觀眾無不熱血沸騰，特別是每當港隊和國家隊取得佳
績，大家都與有榮焉，自豪感與歸屬感油然而生。奧運帶
出的社會氣氛和精神力量不可小覷。

所以，用公帑買播映權絕對不會。基於保密條款，當
局不可披露相關費用，但李家超昨透露，有關金額低於東
京奧運播映權和以往商業機構購入播映權的價格，形容是
物有所值。的確，播映奧運綜合效益龐大，物超所值有理
有據。何況如李家超言，目前市場不足支撐電視台作大量
投資投得播映權；當市場失效了，政府介入順理成章。當
然，局方還須研究方法盡量收回成本開支，比如在刺激市
道氣氛而自然推高稅收增加之外，跟免費電視台拆帳廣告
收入、在舉辦市集時收取租金分成等等。總之，奧運效應
大，免費播映可令效益倍化，各方應想更多招數，爭取再
把其整體效果進一步發揮至極，促進香港正向發展。奧林
匹克格言曰 「更高，更快，更強，更團結」，香港也要好
好發揮這種精神！ 香港商報評論員 李明生


