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泉州泉州再造再造「「市井十洲城市井十洲城」」 共築煙火人間財富場共築煙火人間財富場
一場城市更新實驗中的文化自覺與商業創新一場城市更新實驗中的文化自覺與商業創新

2025年11月的泉州灣畔，一場名為 「山海迴響」 的
福建風物集，在東海漁人碼頭掀起了遠超預期的城市
共鳴。三天時間，十萬餘人次踏浪而來，167萬次線上
互動，讓這個初冬的濱海地帶煥發出不尋常的熱力。

這場由泉州城建集團權屬城市生活公司和印力集團
華東公司聯合打造的市井十洲城首屆福建風物集暨品
牌沙龍活動，不僅是一場市集的成功運營，更被視為
泉州從 「城市建設者」 向 「城市運營者+產業賦能者」

戰略轉型的關鍵落子。在 「人民城市」 理念的深入實
踐下，一座千年商港正以文化為根基，以商業為引
擎，重新定義當代城市的溫度與價值。

陳鴻恩 王明璇

擁有 20 萬平方米濱海非標街區+4 大主題
Mall，定位 「泉州千年商港遺址上的活態文化
生活中心」 ，以泉州街巷為靈感，用現代設計
重構濱海商業形態。以 「見人見物見生活」 為
主線，構建 「一日看遍泉州城」 的複合型文商
旅目的地。布局六大主題業態，即江景賦能輕
食社交的濱江休閒區、複刻泉州本真風味的刺

桐生活區、打造潮流社交空間的都市風尚區、
集結特色零售與高端餐飲的城市旗艦區、營造
沉浸式漫遊場景的十洲體驗區以及匯聚在地風
物的福建風物集，涵蓋品牌發布、非遺演出、
脫口秀、Livehouse、日咖夜酒、煙火市集等多
元場景，沉浸式呈現世遺泉州的活態生活畫
卷。

何為 「市井十洲城」？

風物集的破圈效應：文化認同催生商業新物種
「我帶着孩子來了三天，每次都有新發現。」家

住豐澤區的教師劉女士，說出來許多泉州市民的共
同感受， 「這裏不像傳統的商場，更像一個開放的
生活現場——有音樂、有海風、有手藝，這種沉浸
式的體驗，是普通購物中心無法比擬的。」

作為福建省首屆大型風物IP市集，活動匯聚了來
自福州、北京、杭州、蘇州、廣州等地的70餘家優
質品牌，涵蓋科技、潮玩、零售、餐飲等多元領
域。從福州 「PRINTHOPE」的獨立設計，到廈門
「The Sooner Bakery」的手作烘焙；從上海 「樂開

書店」的文藝氣息，到本土 「妝糕人」的非遺技
藝；從 「怪力商店」的插畫文創，到 「viteblend」的
自然酒品鑒——風物集以 「山海之間，風味相逢」
為線索，構建出一個既有文化厚度又不失煙火氣的
開放場域，不同地域的文化元素在泉州灣畔交匯融
合。

「市井十洲城擁有海邊夕陽的最佳觀賞位！」
來自廣州的 「絲絲得走」首飾主理人表示， 「金
燦燦的餘暉散落海面，許多顧客在這裏拍到了滿
意的人生大片。」市集精準把握了當代年輕人對

「在地性」與 「獨特性」的雙重追求，這種獨特
的場景體驗，成為吸引年輕消費群體的關鍵因
素。

市集之外三大音樂廠牌—— 「小紅花」 「迴響之
地」 「動物世界」連續三天輪番上演，將海風、夕
陽與音浪巧妙融合，打造出泉州獨有的 「濱海音樂
場景」。

在業態觀察專業人士看來，這種將自然景觀、人
文藝術與商業消費深度融合的模式，正在形成獨特
的市場競爭優勢。

非標商業的泉州實踐：四個維度重構城市空間價值
在風物集如火如荼進行的同時，一場以《一座城的

非標想象》為主題的品牌沙龍，則揭示了現象背後的
深層邏輯。

「我們不是複製傳統商業模式，而是打造世遺
城市生活空間。」市井十洲城項目負責人林元穎
在沙龍上表示，項目的非標實踐體現在四個核心
維度。

在空間設計上，項目採用 「立體退台+全玻璃幕
牆」打造層疊式街巷，再現泉州傳統街巷肌理；在文
化表達上，布局 「閩南美食」 「尋味海絲」 「泉州風
物」 「非遺演繹」等板塊，構建 「美食美樂世遺城」
的沉浸式體驗動線；在業態規劃上，創新性地融合
See Sea Park公園商業、十洲天地運動Mall、十洲薈

超奢酒店等多元空間；在服務體系上，搭建 「十洲全
域服務雲平台」，將整個中央活力區串聯成數字化社
區。

「現在很多商業體內容同質化嚴重，但市井十洲城
不一樣。」本土文化品牌 「巴浪魚」主理人陳小陽指
出， 「它真正在做泉州自己的表達，把地域文化融入
空間和內容裏。」

值得注意的是，項目首創 「前置運營」全周期介入
模式，突破 「先建後招」的傳統困境。 「從前期高效
的招商落地，到後續持續的資源整合，我們能深刻感
受到市屬國企的實力背書。」 「自然造物」主理人王
哲表示， 「這種專業度讓品牌對未來的合作充滿信
心。」

文化活化的創新路徑：從非遺傳承到世遺活化
這裏不僅有時尚潮流，更有深厚的文化底蘊。
作為世遺城市，泉州的文化底蘊是項目最核心的

競爭力。市井十洲城特邀清華大學院士團隊與泉州
非遺代表性傳承大師聯袂創作，將銅雕、木雕、剪
瓷、石雕等22項非遺技藝融入街區景觀。

街區還將邀約國家級工藝美術大師、非遺匠

人 、 老 字 號 品 牌 等 入 駐 ， 並 着 力 運 營 元 宵 燈
會、春節踩街、海絲煙花節等品牌民俗節慶，
形成極具辨識度與煙火氣的非遺泉州文化活態
展示區。

特別值得一提的是，作為泉州成功申創 「世界美
食之都」後的重要載體，泉州美食博物館將於2026

年5月在市井十洲城開館。這個集展覽展示、文化研
究、教研基地、技藝交流、名宴品鑒、觀光遊覽於
一體的綜合型美食文化交流空間，還將積極引進與
泉州有歷史淵源的 「海上絲綢之路」沿線國家美食
及全球代表性料理，實現 「從看美食歷史到吃地道
風味」的完整體驗閉環。

流量變現的生態構建：從商業街區到城市客廳

作為 「蝴蝶灣商務中心」的
先導項目，市井十洲城正逐步
解鎖完整的業態圖譜和時間路
線圖：2026年9月，市井十洲
城商業街區將盛大開業；2028
年， 「十洲天地」運動主題綜
合體陸續開業，打造泉州首個
「運動Mall」；2029年，濱海

休閒浪漫公園式街區 See Sea
Park將重磅呈現。

「這裏不只建商業，更在建
生態。」一位從事商業運營多
年的業內人士評價道， 「從十
洲城商業街區到十洲天地，從
See Sea Park到整個蝴蝶灣商
務中心，它讓泉州有了一個真
正意義上的 『城市客廳』，一
個能承載文化記憶、當代生活
與未來想象的複合空間。」

這場持續三天的城市實驗，
其意義遠超一次成功的商業活
動。它預示着一種新的城市發
展模式正在泉州悄然成型——
在這裏，國企的實力背書與市
場化運營有效結合，傳統文化
與現代商業有機融合，建築空
間與生活場景深度融合。

當2026年秋天市井十洲城商
業街區正式開業之時，我們看
到的將不僅是一個商業項目的

亮相，更是一種城市發展新模式的開端。這種
模式的核心，在於真正實現了商業與文化的共
融、建築與生活的對話、歷史與未來的相遇。

而這，正是泉州這座千年古城，在新時代背
景下交出的獨具特色的 「溫度答卷」。在這個
海絲起點城市，一幅融合傳統與現代、連接本
土與全球的城市發展新畫卷，正在徐徐展開。
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上海阿吉咖啡入駐十洲城上海阿吉咖啡入駐十洲城。。

風物集與品牌沙龍的成功舉辦，不僅驗證了市井
十洲城的運營能力，更提前釋放出其作為 「城市流
量入口」與 「品牌孵化平台」的雙重價值。

截至目前，市井十洲城已吸引多家城市首店與本
土知名品牌簽約。其中， 「迴響之地」將打造福建
最大規模Livehouse，近4000平方米的超大空間與千
萬級投入，可同時容納2000餘名樂迷； 「華記雜貨

鋪」作為福州煙台山人氣榜第一品牌，將打造別具
一格的泉州首店。

在招商策略上，項目除了引入首店經濟和全國連
鎖品牌，更在本土知名品牌的拓展上實現了關鍵突
破。承載幾代泉州人的味覺記憶的泉州百年老字號
——遠芳飯店1916，以精緻閩菜演繹在地風味的本
土餐飲名店——荔枝苑，打造泉州海邊音樂餐酒社

區的新晉現象級Livehouse——小紅花 livehome等品
牌的入駐，形成了傳統與現代交融的品牌矩陣。

金融機構對這一模式表現出強烈信心。 「我們看
好市井十洲城，不僅因為一線江景，更因為其 『產
城融合+非遺煥新』的運營理念與平台實力，」廈門
銀行泉州分行行長游峰如是說。 「對蝴蝶灣商務中
心前景充滿信心，作為首位入駐的寫字樓業主，我
們期待與市井十洲城並肩前行，共贏新篇，共築未
來，」郵儲銀行泉州市分行副行長張景星也表示，
項目一線江景與寫字樓集群為企業總部量身定製了
優質載體。據悉，除廈門銀行、郵儲銀行外，興業
銀行、廈門國際銀行等多家金融機構與市井十洲城
達成合作，看好區域長期發展。

知名影星嚴屹寬探店十洲城知名影星嚴屹寬探店十洲城。。

市井十洲城街區效果圖市井十洲城街區效果圖。。

長天一色美食廣場長天一色美食廣場。。


