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劉烈宏指出，在技術創新與商業應用驅動下，人
工智能產業規模持續增長。預計到 「十五五」末，
中國人工智能相關產業規模將突破 10 萬億元人民
幣，邁向更廣闊的增長空間。

從去年春節DeepSeek開源模型出圈，機器人在春
晚驚艷亮相，到今年春節Seedance2.0火爆全球，再
到近期OpenClaw掀起 「養龍蝦」熱潮，劉烈宏稱，

一個又一個熱點，反映出人工智能發展的新趨勢。
他提到，人工智能與機器人本體、傳感器、控

制系統深度融合，實現感知、決策、執行的閉環
能力，在工業製造、倉儲物流、特種作業等領域
的特定場景下，已經展現出執行複雜操作任務的
實際能力，具身智能正加速從實驗性部署轉向實
際生產應用。國家數據局將積極推動高價值真機

數據的採集與開發，夯實具身智能進化的數據基
礎。

劉烈宏還表示，Token不僅是智能時代的價值錨
點，更是連接技術供給與商業需求的 「結算單
位」，為商業模式的落地提供了可量化的可能。今
年 1 月底以來，有的模型企業創下 20 天收入超越
2025年全年總收入的業績紀錄。這組數字背後，是
一套以Token計費為基礎的新型商業邏輯正在加速
演進。

他指出，中國日均Token調用量的大幅增長也表
明，隨着中國數據要素市場化配置改革的縱深推
進，人工智能高質量數據的供給體系正在形成，
「數據供給—價值釋放」的良性循環已初現端倪。

【香港商報訊】中國國家數據局局長劉烈宏昨日在中國發展高層論壇2026年年
會 「人工智能產業化應用專題研討會」 上表示，2024年初，中國日均Token（詞
元）調用量為1000億；至2025年底，躍升至100萬億；今年3月，已突破140萬
億，兩年增長超千倍。

【香港商報訊】記者吳敏報道：黃山華澤健康城近
日開業。該項目總投資20億元，按照醫療級標準設
置健康體檢、亞健康療養及頤養旅居服務三大核心功
能區，構建三位一體全生命周期健康管理服務體系。

近年來，黃山市依託頂級的生態與深厚的新安醫
學底蘊，深入挖掘新安醫學、徽州文化等資源，創
新康養新業態，推動更多高品質醫療產品和服務嵌
入黃山醫療康養場景，加快把黃山打造成為快節奏
現代人的心靈休憩之地、在長三角乃至全國具有較
強影響力的新安醫療旅遊先行區和國際醫養康養示
範區。黃山市連續3年躋身全國康養20強，15家單
位入選長三角旅居養老地和健康養老目的地。2025
年，黃山康養主題引流客群已超400萬人次，一個
具有國際視野的醫療康養目的地雛形初顯。

據了解，通過加快推動康養產業特色化、集群
化、智慧化發展，黃山市康養產業競爭力、影響
力、品牌力明顯提升，成為經濟增長新動能。華澤
健康城的開業是黃山社會辦醫與康養產業融合發展
的重要成果。

【香港商報訊】記者余麗齡 通訊員張楚楚報道：
深圳市水務局與深圳市氣象局首次聯合舉辦的世界
水日·中國水周及世界氣象日主題活動啟動儀式近日
在深圳茅洲河燕羅濕地公園內舉行。

據介紹，自2024年開始，深圳市水務局與深圳市
氣象局圍繞重大規劃協同、山洪地質災害防治、防
汛抗旱、突發事件預警、實時信息共享等關鍵領域
深入開展合作，並多次在颱風、特大暴雨防禦中發
揮了關鍵作用。觀測體系建設方面，深圳已建成全
國領先的水務氣象 「一張網」。全市400餘個氣象
站、400餘個水文站、100餘個內澇監測點實現數據
互通，雨情、風情、水情、澇情實時展示。

圍繞 「測今日氣象、護明日家園」的世界氣象日
主題，深圳市氣象局發布了2026年氣象新技術服務
新產品。

新技術方面，進一步升級人工智能氣象應用 「三劍
客」。其中 「智霽」着力提升強降水預測與颱風強度
預報能力， 「智瞳」聚焦短臨預報的物理機理融合建
模， 「阿福」則通過小智能體模塊開發，支撐颱風風
雨影響評估、重大活動專報等多元化業務場景。

同時，從公眾服務、行業服務和決策服務三方面
推出 8 項新服務新產品。面向廣大市民新推出的
「鵬城互動式穿衣指數服務」 「人體舒適度和流感

氣象服務」及 「大灣區聯動觀星信號發布」3項產品
受到市民廣泛關注。多項新產品將進一步支撐水務
部門的水庫調度、內澇防治、供水保障等工作，實
現氣象與水務的 「雙向賦能」。

深圳氣象水務合體
科技賦能防汛防災

黃山打造康養新典範
華澤健康城投入使用

中國大模型應用規模爆發
日均Token調用量突破140萬億

【香港商報訊】記者羅燊 通訊員謝曉芸報道：3
月23日，2026年汕頭AI玩具產業生態大會在汕頭跨
境數字經濟產業園召開。本次大會聚焦AI技術與玩
具產業深度融合這一核心議題，匯聚各級領導、專
家學者及產業鏈核心企業代表，旨在全力推動汕頭
打造 「中國 AI 玩具之都」、建設全球玩具智造中
心。

大會現場成果密集落地
汕頭澄海玩具產業歷經四十年發展，集聚6.42萬家

市場主體，年產值超500億元（人民幣，下同），產
品遠銷140個國家和地區，是當地實體經濟的 「金字
招牌」。

本次大會現場成果密集落地，汕頭華僑試驗區管
委會、澄海區政府、汕頭移動、澄海玩具協會與深
圳市人工智能行業協會簽訂共建汕頭AI玩具生態戰
略合作框架協議，構建政企協多方聯動格局；汕頭
AI 玩具創新中心、汕頭人工智能實驗室揭牌，歸
芯、向遠同行等企業完成入駐簽約；汕頭移動等單
位聯合發布AIoT平台、玩具智能檢測系統、AI玩具
產業基金等三項核心賦能工具，為產業發展提供技
術、資金全維度支撐；澄海玩具協會還啟動 「揭榜
掛帥」環節，現場發布AI玩具產業實際需求，打通
技術與產業應用供需鏈路。

據介紹，作為大會聯合主辦方之一，汕頭移動自
2025年初深度參與AI玩具產業生態建設以來，目前
已構建起芯片適配、大模型集成、平台服務、智能
體開發四層核心能力，2025年實現AI玩具模組簽約

12萬片，2026年將全力衝
刺 100 萬級簽約規模。未
來，汕頭移動將以 「方案
板+平台+算力」一站式
服務能力，助力傳統玩具
企業智能化轉型降本增
效，打造 「研發+生產+
孵化+出海」全生態服務
體系。

此外，大會還同步舉辦
了AI玩具安全技術與標準
研討會、跨境出海數智賦
能交流會、產業鏈供需精
準對接會三場專題分會。
現場展示區集中呈現AI玩
具模組、3D 打印成品、
PCBA 柔性生產等前沿成
果，全方位展現 「AI+玩
具」融合新實踐。本次大會搭建起產業鏈協同的高
水平合作平台，汕頭也將以此為契機加快建設高水
平AI玩具產業集群，為全國傳統特色產業數字化轉
型升級探索 「汕頭路徑」。

汕頭華僑試驗區推產業扶持新政
記者從大會上獲悉，汕頭華僑試驗區已制定《促

進AI玩具產業科技創新若干措施》，近期將正式印
發。新政圍繞技術研發、算力補貼、數據服務、品
牌建設等關鍵環節推出11條扶持舉措，單項獎勵最

高達50萬元，為汕頭打造 「中國AI玩具之都」注入
政策動力。

此次出台的扶持政策精準聚焦AI玩具產業發展痛
點與需求，在核心技術攻關方面設置多重獎勵，激
勵企業加大研發創新力度。企業牽頭項目獲國家
級、省部級認定，將分別獲得 10 萬元、5 萬元獎
勵；牽頭制定國家、行業標準，可分別申領 20 萬
元、15萬元獎勵；PCT專利申請受理及獲歐盟、美
國、RCEP區域專利，均能獲得10萬元獎勵，全方
位鼓勵企業搶佔技術與標準制高點。

汕頭辦AI玩具產業生態大會 加碼「創新+扶持」

汕頭AI玩具創新中心揭牌儀式現場。 陳蔚棟攝

華潤啤酒2025年營收379.85億 派息創5年新高
3月23日，華潤啤酒（港交所股份代號：00291）發布2025年業績。

2025年，華潤啤酒實現綜合營業額379.85億元，扣除特別事項後，未計利
息、稅項、折舊及攤銷前盈利98.79億元，股東應佔溢利57.24億元，分別
同比提升9.9%和19.6%。其中，啤酒業務營業額364.89億元，銷量1103
萬千升，同比增長1.4%；白酒業務營業額14.96億元，公司結合市場環境
對其計提商譽減值28.77億元。值得一提的是，公司2025年每股派息總額
達1.021元，同比提升34.3%，創五年新高，彰顯發展信心。
當天，華潤啤酒董事會主席趙春武、總裁金漢權、首席財務官陽紅霞、

副總裁李小冬等公司管理層及公司秘書及投資者關係總監梁偉強等出席發
布會。 楊凌雲

以高品質破局消費疲軟
多維發力穩固市場地位

面對消費偏弱的市場壓力，董事會主席趙春武明
確，啤酒高端價格體系維護的核心邏輯是 「品質為
根本，品牌與年輕消費者同頻共振」。他強調，高
端價格穩定不能僅靠定價策略，必須以扎實品質為
基礎，確保產品 「物有所值、物超所值」。消費者
對消費品的口感與品質感知敏銳，唯有品質過硬，
才能真正獲得市場認可。同時，品牌定位與調性需
貼合年輕消費者價值觀，建立情感關聯與消費偏
好，讓品牌成為年輕群體的精神符號，從而抵禦價
格戰衝擊。

為實現與年輕群體的深度綁定，公司推行精準營
銷策略。喜力品牌聚焦高端運動場景，綁定上海
ATP1000網球賽事，打造專屬高端體育營銷標簽；
2025年冬季起，布局亞布力、北大湖、崇禮、阿勒
泰等全國核心雪場，覆蓋滑雪、運動、冒險類年輕
消費群體，通過場景化營銷強化 「悠世」品牌高端
形象。針對年輕女性及潮流人群，推出 「暴打檸
檬」產品，憑借獨特口感結合王一博聯名代言成功
出圈，二手平台甚至出現空罐溢價銷售現象，有效
拓展了非傳統飲酒的年輕消費群體。

據副總裁李小冬介紹，2025年華潤啤酒線上業務
增速超30%，即時零售增速更是高達50%以上，但
目前線上業務佔比仍不足10%，利潤貢獻與業務體
量基本匹配。盡管線上業務起步晚於部分友商，當
前整體份額已處於行業領先水平。李小冬表示，公
司將秉持 「應變求新」理念，持續加大即時零售領
域資源投入，不僅傾斜品牌推廣與營銷費用，更將
針對線上新場景、新需求推出創新產品，以產品創
新適配渠道特點，挖掘增長潛力，推動線上線下協
同發展。

針對啤白融合與白酒減值問題，趙春武作出重點
解讀。他指出，2025年白酒減值是基於宏觀經濟、

行業周期及消費恢復形勢，
遵循財務審慎原則開展的年
度壓力測試結果，已與事務
所充分溝通，屬於財務常規操作。後續公司將持續
敬畏市場，聚焦核心經營，嚴格按監管要求客觀透
明履行信息披露責任。

對於啤白融合，趙春武坦言目前進展尚未成熟，
公司將堅持核心方向不變，優化推進方式：重新梳
理啤酒渠道客戶，按香型、檔次、品牌及地域特徵
細分，通過客戶訪談精準挖掘轉化潛力，結合需求
優化產品供給，以精細化方式推動啤白協同。

白酒業務將堅守長期主義
整改後下半年成效顯著

趙春武強調，布局白酒業務是公司基於酒精飲料
領域有限多元化定位的慎重選擇，旨在尋找第二增長
曲線。相較於黃酒、葡萄酒、洋酒等品類，白酒市場
體量大、容錯空間大，即便身處行業深度調整期，仍
是多元化布局的最優選擇。他表示，企業發展中 「不
做新布局雖不犯錯，但易被時代拋棄」，布局白酒雖
需承擔更多風險與壓力，卻是持續發展的必要舉措。
華潤深耕啤酒行業30餘年，白酒業務僅布局三年，
短期行業波動不足以質疑戰略方向，公司將堅定長期
主義，持續深耕探索。同時，公司也將正視發展不
足，全面復盤經營問題，積極學習行業優秀企業經
驗，重整旗鼓推動白酒業務向好發展。

首次亮相年報發布會的華潤啤酒總裁金漢權，針
對白酒行業渠道庫存高、價格承壓、動銷緩慢等核
心問題，分享了已落地的系列整改舉措，下半年成
效顯著。

在穩品牌方面，聚焦摘要、金沙回沙兩大核心品
牌，摘要定位於醬香高端品牌，聚焦高端商務文化
圈層營銷，推行精準廣告投放；金沙回沙深耕大眾
市場，針對性開發產品、投入培育資源，形成 「高
端引領+大眾主力」的協同格局。

穩價盤方面，通過全國統一費用管控，消除經銷
商拿貨價差異，減少串貨倒貨；建立全鏈路產品溯
源體系，組建專門督導隊伍嚴控流向與低價出貨；
取消裸價返利政策，改設終端與經銷商利益分成模
式，保障渠道合理利潤。目前，作為市場風向標的
鄭州百榮市場價格已持續回升並趨於穩定。

穩渠道方面，摒棄粗放式擴張，開展經銷商全生
命周期治理培育，停止壓貨行為，引導經銷商從
「壓貨賺返利」轉向 「動銷賺利潤」，構建長期穩

定的合作關係。提效率方面，優化產品結構，夯實
摘要大單品地位，淘汰低毛利SKU；推行全費用閉
環管理，深化與華潤啤酒的供應鏈協同，提升集中
採購比例，降本增效成效明顯。

此外，公司還通過深化華潤生態協同挖掘增長潛
力打造專屬增長賽道；深化啤白雙賦能，針對啤酒
1萬多家經銷商，打造適配光瓶酒操作模式並全國
試點，目前已取得初步成效。

公布「十五五」戰略規劃
錨定高端化與國際化

趙春武介紹， 「十四五」期間公司主要戰略指標
完成較好，但在市值管理、宏觀經濟預判、新興業
態應對等方面存在不足。基於此，新管理團隊重新
研判經濟、行業及消費者三大核心要素，制定 「十
五五」戰略，核心調整聚焦三大方向：一是堅守並
升級高端化戰略，高端化方向不變，進入 「下半
場」後重點向次高端市場延伸，強化肩部產品發
展。二是加快彌補新興業務短板，新興業務雖體量
尚小但增速迅猛，契合年輕時尚消費群體需求，將
作為重點發展方向。三是啟動國際化布局準備，依
託國內穩定銷量基礎，藉助喜力合作銷售渠道完善
全球布局，優先填補空白市場，重點布局與中國友

好的國家，積極尋找合作夥伴降低風險，為後續擴
張奠定基礎。

趙春武強調， 「十五五」戰略充分吸收了 「十四
五」經驗教訓，將緊密貼合行業與消費趨勢，通過
戰略升級與業務布局，推動華潤啤酒實現更高質量
的發展。

華潤啤酒董事會主席趙春武華潤啤酒董事會主席趙春武（（中中）、）、總裁金漢權總裁金漢權（（右二右二）、）、首席財務首席財務
官陽紅霞官陽紅霞（（左二左二）、）、副總裁李小冬副總裁李小冬（（右一右一））等公司管理層及公司秘書及等公司管理層及公司秘書及
投資者關係總監梁偉強投資者關係總監梁偉強（（左一左一））等出席發布會等出席發布會。。


