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香港政府指定刊登法律廣告有效刊物
港澳台及海外每份零售12元港幣
廣東省外每份零售5元人民幣
廣東省每份零售4元人民幣

碼上看

增人手迎內地客
餐飲業料生意額翻倍

一文睇清
各口岸出入境高峰時段

掃碼睇片

掃碼睇文

聽聽入境處處長
有咩出行小貼士

掃碼睇片

【香港商報訊】記者戴合聲報道：立法會昨天三讀
通過《2026年度撥款條例草案》。財政司司長陳茂波
此前於財政預算案提出透過發債以發展北部都會區
（北都）或其他大型項目；他昨再度回應外界質疑
「增加發債會令香港陷入財政危機」的言論屬「危言
聳聽」。陳茂波強調，若不投資北都為香港創造容
量，同時不失時機去搶企業，讓香港經濟結構更多元
化，「才是不負責任」。

當天，陳茂波會後晤記者時表示，特區政府將全力
落實預算案各項措施，為香港高質量發展打下基礎。
他說，香港財政狀況已得到明顯改善，政府會繼續審
慎理財，保持財政穩健，確保公共資源用得其所。

去年度綜合盈餘料增至110億元
提及政府提出從外匯基金將1500億元分兩個財政年

度轉撥至基本工程儲備金，以支持北都和其他基建，陳
茂波指，1500億轉撥只佔外匯基金資產不到4%，並指
將資金放在外匯基金做投資屬金融投資，而轉撥去支持
北都發展則屬基建投資，為香港經濟和社會帶來收益，
而且轉撥並非常態化安排。他又稱，「政府日後會考慮
多一些長期的債務，相信可推動香港債市發展。」

談及公共財政，陳茂波透露，政府去年全力推進財
政整合計劃，同時受惠於股市表現突出和利得稅收入
增長加快，去年度經營帳目提前恢復盈餘，綜合盈餘

預料將由29億元增至110億元。

香港經濟今年開局良好
「內地經濟基本面堅實，有力面對國際環境的不確

定性，而國家經濟穩步發展，為香港的最強後盾。」
陳茂波續指，香港多項經濟指標今年以來仍有良好表
現，如出口、訪港旅客、零售市道等。雖然中東局勢
緊張，但未對香港造成很大影響，香港市場交投仍暢
旺。

展望今年經濟，陳茂波表示，香港今年開局良好，
惟國際地緣政局緊張，為經濟前景帶來風險，正密切
關注中東局勢及國際油價上升可能帶來的衝擊。

今次活動由國際品牌科學院、粵港澳大灣區企業家聯
盟及IBN國牌網合辦。屆時，各國駐港總領事、香港外
國商會負責人、「ISO/TC 289」成員國專家、中國內地
及香港企業代表約400人應邀出席。活動亦將由中外媒體
廣泛報道，並進行全球實時直播。

港乃承辦系列活動理想地
蔡冠深指出，國家高度重視品牌建設，內地已持續開

展品牌推廣活動，推動中國品牌走出國門、建立統一公
正的國際品牌評價體系，這也成為當前的重要工作。國
際標準化組織品牌評價技術委員會（ISO/TC 289）於
2023年12月倡議設立「世界品牌日」，促進全球品牌合
作與可持續發展。

香港擁有國際金融、貿易、航運、會展、資訊及中外
文化交流樞紐的獨特優勢，在「一國兩制」框架下，是
連接內地與全球市場的重要平台，是打造世界一流品牌
中心以及承辦世界品牌日系列活動的理想之地。

「ISO/TC 289」於2014年成立，由中國擔任秘書國，
秘書處設在中國品牌建設促進會，成員包括中國、美
國、日本、奧地利等13個國家，主導制定ISO 20671等
國際品牌評價標準。該組織與聯合國為戰略協作關係，
相關標準對接聯合國2030年可持續發展目標，涉及經濟
增長、負責任消費等領域。

今次盛會邀請ISO/TC 289核心專家及國際商界代表出
席，主要嘉賓包括ISO/TC 289候任主席格哈德·赫雷比
塞克教授、ISO/TC 289副主席埃德加·鮑姆、中國法國
工商會常務副會長柏紀言（Fabien Pacory）等。

宣布「世界品牌日」落戶香港
蔡冠深介紹，大會將設四項主要內容：一是由 ISO/

TC 289代表宣布「世界品牌日」落戶香港，支持
香港建設世界品牌中心；二是7位國際品牌專家獲聘

為香港國際品牌科學院顧問，並接受委任狀；三是宣讀
《世界品牌日香港宣言》；四是香港國際品牌科學院發
布「中國企業出海競爭力100強榜單」。他透露，榜單上
包含不少香港上市企業，如中國移動、中海油、中銀香
港、中國聯通、AIA、中華煤氣、中信股份、創科實業、
中國海外發展等。

今次會議倡議單位包括波司登、上汽通用五菱、廣藥
集團、一心堂藥業。蔡冠深表示，多家企業已透過香港

開展品牌出海合作，藉助香港進行國際宣傳、拓展東南
亞市場，以香港作為上市及國際融資平台。

自2017年起，中國每年舉辦「中國品牌日」活動。
2023年，國際標準化組織品牌評價技術委員會通過決
議，將「中國品牌日」活動舉辦日5月10日確定為「世
界品牌日」。蔡冠深強調，「世界品牌日」落戶香港，
將推動香港形成品牌評價、展示、交易、認證一體化服
務能力，「未來我們計劃舉辦品牌與知識產權交易會，
聯合高校及第三方機構建立品牌檢測認證體系，進一步
發揮香港橋樑作用，服務國家品牌強國戰略。」

陳茂波：不投資北都才是不負責任

第二屆世界品牌大會系列活動5·10舉行

世界品牌日將落戶香江
【香港商報訊】記者霄虹、實習記者單家

琛報道：第二屆世界品牌大會暨「世界品牌
日落戶香港」系列活動將於5月10日在香港
四季酒店四季大禮堂隆重舉行。昨日，全國
政協常委、國際品牌科學院董事會主席、粵
港澳大灣區企業家聯盟主席蔡冠深接受港商
記者採訪時表示，本次活動落實國家品牌強
國戰略，依託國際權威機構支
持，推動中國品牌國際
化、吸引國際品牌進入
中國市場，將大大助
力香港建設世界品
牌中心。

【香港商報訊】記者霄虹、實習記者單家琛報道：昨
日，身兼國際品牌科學院董事會主席的蔡冠深於採訪時
強調，期待把香港打造成世界品牌中心，這是貫徹落實習
近平總書記提出的「中國製造向中國創造轉變、中國速度
向中國質量轉變、中國產品向中國品牌轉變」的重要指
示。「我們要充分發揮『一國兩制』獨特優勢，借助香港
在品牌設計、市場營銷、會展、品質檢測、法律、金融等
領域的亞洲乃至全球領先地位，為增強我們國家在國際品
牌領域的話語權和影響力作出積極貢獻。」

循三方面提升世界品牌中心地位
蔡冠深透露，國際品牌科學院將協同各方，從三方面

入手，力爭將香港打造成世界品牌中心。具體舉措包
括：申請將香港設為「世界品牌日」的永久主辦地；推
動在港舉辦「世界品牌與知識產權交易會」；建立世界
級品牌檢測、認證體系和知識產權保護機制，發布以香
港冠名的品牌榜單。

蔡冠深指，以上三方面工作，有助充分發揮香港國際

商貿中心、航運中心、金融中心的引領優勢，推動更多
國潮品牌出海，同時匯聚更多國際知名品牌、頂流商
品，包括更多的高層次品牌人才湧入香港、走向內地，
成為中外企業「走出去、引進來」的雙向平台，中國品
牌走向世界、世界品牌走進中國的黃金跳板，中國標準
和品牌規範服務全球、引領潮流的廣闊舞台。

推動國際品牌評價標準落地應用
蔡冠深提到，國際品牌科學院於2022年成立，聯合華

僑大學品牌研究院等機構，提供品牌評估、技術研究等
專業支撐。今年「世界品牌日」系列活動期間，將聘請
國際專家擔任顧問，旨在建立長期合作，推動國際品牌
評價標準在香港落地應用。

提及設立國際品牌科學院的初衷，蔡冠深表示，面對
日益複雜的國際形勢，中國品牌「走出去」受到愈來愈
多的不公平待遇。為此，內地相關部門與香港工商界攜
手在港註冊成立了非牟利的國際品牌科學院，並於去年
7月正式落戶香港。

蔡冠深：全力助港打造世界品牌中心

▲國際品牌科學
院於2022年成立，
並於去年7月正式落
戶香港。 資料圖片▶蔡冠深指出，香

港是打造世界一流品
牌中心及承辦「世界
品牌日」系列活動的
理想之地。

1.宣布「世界品牌日」落戶香港，支持香港建設世界品牌中心；

2.7位國際品牌專家獲聘香港國際品牌科學院顧問並接受委任狀；

3.發布《世界品牌日香港宣言》；

4.香港國際品牌科學院發布「中國企業出海競爭力100強榜單」

第二屆世界品牌大會四項主要內容第二屆世界品牌大會四項主要內容

【五一香港準備好了】

「世界品牌日」即將
在 5 月 10 日正式落戶香

港，第二屆世界品牌大會系列活動亦同步在港揭
幕。此次國際盛會的落地，不僅為香港新添一張
極具全球影響力的年度城市名片，更是香港緊抓
國家品牌強國戰略機遇，拓展新發展賽道的重要
抓手。香港須充分發揮內聯外通的超級樞紐功
能，精準對接國家戰略需求，全力搭建中國品牌
國際化、國際品牌本土化的雙向賦能平台，着力
打造世界品牌中心，助力國家高質量發展，推動
香港經濟持續繁榮。

近年中國品牌快速崛起，從科技製造到文娛消
費，品牌實力穩步躍升。與此同時，中國品牌走
出去仍面臨國際話語權不足、海外認證難、品牌
推廣受阻等壁壘，甚至遭遇越來越多的不公平對

待。「世界品牌日」落戶香港，正是中國參與全球
品牌治理、推動中國品牌走出國門、建立統一公
正國際品牌評價體系的重要突破，有效彌補中國
品牌國際化的短板，重塑全球品牌合作與發展格
局。

香港承辦「世界品牌日」活動，源於得天獨厚的
綜合優勢。「一國兩制」下，香港作為國際金融中
心，擁有與國際接軌的法律體系、嚴謹的知識產
權保護機制，專業的會計、法律、品牌評級服務
產業，能夠為品牌交易、價值評估、產權保障、
跨境交易等提供國際化服務，以及雄厚資本力量
加持，讓品牌價值在規範透明的環境中實現高效
流轉。作為連接全球的「超級聯繫人」與「超級
增值人」，香港憑藉百年對外貿易積累的深厚底
蘊，匯聚全球商脈、國際人才，是東西方商貿文

化交融的核心節點，乃是搭建中外品牌雙向流通
平台的最佳載體。同時，香港會展、文旅、專業
服務產業成熟，廣泛聚集國際商會與跨國企業資
源，完全具備承辦高規格國際盛會的綜合條件。
「世界品牌日」選擇香港，充分彰顯了本港作為
世界品牌中心的重要地位，可謂實至名歸。

香港應以「世界品牌日」為抓手，多措並舉，加
快構建集品牌評價、展示、交易、認證於一體的
國際化專業服務體系，把獨特的平台樞紐優勢切
實轉化為核心競爭力，進一步發揮橋樑作用，服
務國家品牌強國戰略。一方面，要加快搭建世界
品牌與知識產權交易平台，為中國與海外品牌提
供安全透明的交易環境，並形成「展覽+檢測+評
級+交易+孵化」的完整產業鏈，既承接內地品牌
走出去的需求，也吸引全球品牌深耕中國市場。

另方面，用好內地企業出海專班，搭建一站式
品牌出海服務體系，幫助中國品牌完成國際包
裝、認證推廣、跨境運營等。目前內地多家企業
已透過香港開展品牌出海合作，藉助香港進行國
際宣傳，拓展新興市場，並以本港作為上市及國
際融資平台。未來香港可進一步整合資源、優化
配套，吸引更多內地優質品牌落戶扎根，助力企
業對接全球市場，成為品牌出海的重要橋頭堡。
與此同時，藉助舉辦「世界品牌日」盛事的契
機，香港亦可更多匯聚世界優質品牌企業，進一
步激活會展動能、帶動文旅消費，提振經濟。

香港乘勢而上、主動擔當，必能打造立足國
家，輻射全球的世界品牌中心，為國家品牌強國
建設貢獻香港力量，為本港經濟多元化發展注入
強勁動能。 香港商報評論員 蘇信

世界品牌日落戶香港實至名歸


